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PLAN DE NEGOCIO TURISMO EMPRENDE 2023

INFORMACION DEL PROYECTO

Plan de ASADERO EL CANTY

negocio

Fecha 18/06/2023 Categoria | Creacion

Municipio Manaure Linea Gastronomia tipica Rural

Corregimiento Actividad CllU 5611 EXTENDIDO A LA

N/A econdémica MESA DE COMIDA
PREPARADA

INFORMACION DEL EMPRENDEDOR LIDER

Nombres y YARELIS MAIBETH FREYLE MARIN

apellidos

N° de cédula 40.950.822 Fechade 31/05/1982
nacimiento

Correo mashalef.net@gmai | Teléfono de N/A

electronico l.com residencia

Celular 1 Celular 2 N/A

3212801831
Municipio de Manaure Corregimiento N/A
residencia de residencia
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1. Describa el perfil de su cliente, junto a su localizacién. Justifique las razones de
su eleccion:
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.. Son los clientes que Se escogen estos

Visitantes . X

nativos y V|S|t§n_ _ de _ otros ; _ cI_|e_ntes porque  nos

locales municipios vecinos Yy | Estan ublc_a)dos V|S|ta_m por la cercania
los locales son | en La Guajira, de disfrutar de la buena
habitantes Manaureros | Maicao, gastronomia tipica
con deseos de | Riohacha, tradicional propios de la
disfrutar un descanso | Barrancas, cultura, muchos son
y de una excelente | Fonseca, empleados y algunos no
gastronomia Villanueva, tienen el tiempo de
autéctona, son | Sanjuan. preparar sus alimentos
personas con poder en casa como sucede
adquisitivo. con los nativos.

2. ¢Cuales son las necesidades que usted espera satisfacer de sus potenciales
clientes / consumidores?

Nombre Cliente

Necesidades

Servicios a ofrecer para
satisfacer las necesidades
del cliente

Turistas
Nacionales

La necesidad de disfrutar de una
experiencia gastronémica que
brinda los establecimientos de
comida en el municipio de
Manaure demostrado en sus
suculentos platos tipico cultural y
poder adquirir un conocimiento a
partir de unas vivencias que los
nutriran de saberes de las
costumbres ancestrales
tradicional.

Servicio de alimentacion con
ambiente cultural propias de la
cultura, Ofrecemos gastronomia
tipica de la region Guajira como
lo es el chivo asado, Friche,
salpicén, arepas de queso y
esto acompanado de nuestra
deliciosa chicha de Maiz
Guajira. Teniendo una buena
atencion y calidad en nuestro
producto para que cuando
regresen de visita a nuestro
Municipio Vuelvan a nuestro
negocio, tener el gran gusto de
atenderlos.

Turistas
Internacionales

la buena comida
tipica cultural y explorar los
destinos turisticos del
departamento de la guajira y
posteriormente nuestro municipio
manaure, visitar lugares
atractivos, consumir productos y
servicios de hoteles y
restaurantes, elegir tours entre
otros.

Disfrutar de

Servicio de alimentacién con
ambiente cultural propias de la
cultura, Teniendo una buena
atencion y calidad en nuestro
producto para que cuando
vuelva a visitar  nuestro
Municipio Vuelvan, para tener el
gran gusto de atenderlos.

Visitantes locales y
manaureros

Facilidad de adquirir los
alimentos a domicilios por la
disponibilidad del tiempo

mientras se recrean

Servicio de alimentos en el
establecimiento gastronémico y
cultural, servicio a domicilio por
medio de llamadas y mensajes
de WhatsApp
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II.OPORTUNIDAD MERCADO

3. Describa la tendencia de crecimiento del mercado en el que se encuentra su
negocio

A Nivel Nacional

La tendencia de la gastronomia tipica de la guajira se ha extendido en toda la region
caribe colombiana, ya que estos deliciosos platos guajiros lo podemos encontrar
facilmente en restaurantes en Valledupar, barranquilla, santa marta y Cartagena.
Aunque el turismo no representa ni un 5% del PIB nacional, si ha mostrado un
importante avance en los Ultimos afios.

Segun datos del Centro de Informacion Turistica de Colombia, con base en el Dane, la
cuenta de hoteles y restaurantes ha tenido un crecimiento de 24% en los Ultimos seis
afios, 6,9% por encima del promedio nacional, segun los datos a cierre de 2017.

Sin embargo, el incremento en su participacién no ha sido tan significativo, pues en 2012
fue de 2,75% y al cierre del afio pasado el aporte fue de 2,91%.

No obstante, Paula Cortés, presidenta de la Asociacién de Agencias de Viajes y Turismo
(Anato), explicé que el aporte de dicha industria es mucho mayor. “Cabe destacar que si
se toman en cuenta los costos indirectos del turismo, los cuales agrupan el total de la
cadena, como transporte, comercio, etcétera, este porcentaje de participacion es mayor
y alcanzé el 3,7% en el afo 2017, de acuerdo con datos de la World Travel & Turism
Council (WTTC)”, explicé la directiva.

Incluso, destac6 que el turismo en Colombia ha mostrado una tendencia positiva, que
inicio en los ultimos cuatro afos.

“Factores decisivos como el repunte de la economia y otros procesos politicos que
favorecieron la imagen del pais como destino turistico, le han permitido tales resultados,
pues segun datos del Dane, en el 2017 este sector presentd un crecimiento del 1,6%
respecto al afio 2016, logrando una participacion del 2,9% en el PIB nacional’, ratifico la
directiva.

Muestra de ese buen rendimiento son los datos, por ejemplo, de la llegada de turistas
extranjeros que en el afio anterior que fue de 6,5 millones de personas, lo que significo
un aumento del 28% respecto al 2016. Y la cifra luce mucho mas alta si se compara con
el incremento que tuvo este indicador en el promedio mundial, que fue de 7%.

“Entre los factores que han influido en el logro de estos buenos resultados podemos
destacar las nuevas condiciones de seguridad del pais, derivadas del proceso de paz
con las Farc, asi como los avances en infraestructura y la solidez econémica, que han
mejorado la confianza internacional y reducido el indice de Riesgo Pais”, dijo la ministra
de Comercio, Industria y Turismo, Maria Lorena Gutiérrez en dias pasados.

Por eso es que a nivel internacional el pais estd comenzando a ser mas atractivo. Por
ejemplo, esta semana durante una de las ferias mas importantes de turismo, la IBT
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Berlin, la Organizacion Green Destinations reconocié a la Laguna de Tota en Boyaca
como Destino sostenible en la categoria ‘Lo mejor del planeta’ de la regién de Las
Américas.

Por eso es que Felipe Jaramillo, presidente de ProColombia aseguré que “ademas de
ser un reconocimiento para el departamento, es un llamado especial para que todas las
regiones del pais postulen iniciativas parecidas que deriven en la atraccion de mas
turistas. El potencial es enorme. Solo en el dltimo afio, la Unién Europea aumentd la
llegada de viajeros en un 11,8% con respecto al 2016, siendo los productos de
naturaleza los mas apetecidos por esta regiéon”, explicé el directivo.

LOS RETOS

De acuerdo con Paula Cortés, uno de los retos que tiene la industria turistica para los
préximos afios es mantenerse en una tendencia positiva.

“Alcanzar tal dinamica de crecimiento se logré gracias a factores sociales, politicos y
econdémicos que favorecieron la imagen de Colombia en el escenario internacional,
convirtiéndola tanto en un pais atractivo para conocer, por parte de visitantes
extranjeros, como un pais apto y seguro para ser recorrido por los propios colombianos”,
comento la representante de Anato.

De igual manera, Cortés sefal6 que el otro desafio se centra en incrementar la
participacién de 2,9% en el turismo y llevarla a niveles comparables con otros paises de
la region y el mundo. “Eso se debe alcanzar optimizando la infraestructura del sector,
capacitando el personal para que logre estandares de servicio internacional y por
supuesto, garantizando la seguridad de quienes nos visitan, todo en aras de alcanzar
altos niveles de productividad que permitan incrementar la participacion del sector en el
PIB nacional”, concluy®.

ENTRADA DE DIVISAS EN LA INDUSTRIA AUMENTARON 5,4%

En 2017, el ingreso de divisas al pais por concepto de turismo crecié 5,4% frente al
2016, segun datos del Banco de la Republica. De acuerdo con la cuenta de viajes y
transporte de pasajeros, Colombia logré el afio pasado ingresos por US$5.787 millones -
la mas alta en la historia del pais-, mientras que en el 2016 alcanz6 los US$5.490
millones, cifra entregada por el Banco de la Republica, después de que realizé ajustes al
monto provisional (US$5.688 millones).

El ingreso de divisas por turismo en el 2017 anoté un incremento del 68% frente a las
qgue generaba el sector en Colombia en 2010 (US$3.440 millones) y representa el 78%
del total de las exportaciones de servicios. “Estas cifras ratifican que el turismo es un
motor de desarrollo para el pais. Somos una nacion cada mas atractiva para los
visitantes extranjeros. Ahora debemos continuar consolidando nuestra oferta turistica y
haciendo esta industria cada vez mas sostenible”, dijo la ministra de Comercio, Industria
y Turismo, Maria Lorena Gutiérrez.

Segun el Mincit, Colombia queda enrutada para lograr la meta establecida por el
Gobierno para este afio: la generacion de US$6.000 millones en divisas por concepto de
turismo.fuente:Camara de Comercio Bogota.

A Nivel Regional y local

En la actualidad en el Municipio de Manaure ha abierto varios puntos de comida tipica
de la regién, eso quiere decir que es de gustar a nuestros visitantes la comida tipica
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de La Guajira.

El turismo es considerado como un fenédmeno socioeconémico en el mundo. Este sector
ha tenido un amplio crecimiento en las u(ltimas décadas convirtiéndose en una
importante fuente de ingresos en muchos paises y en un indicador del nivel de vida de la
sociedad. Los ingresos por turismo (excluido el transporte) suponen un tercio del valor
de los intercambios Mundiales, lo que en cifras representa el 8% del total mundial de
exportaciones de bienes y mas del 35% del total mundial de exportaciones de servicios.
Esto pone de manifiesto la importancia econémica del sector a nivel mundial. En el
mundo el turismo aporta 9% al PIB mundial, genera 1 de cada 11 empleos, produce 1,5
billones de dolares de exportaciones, mueve el 6% del comercio internacional y el 30%
de las exportaciones de servicios. Para el afio 2030 se espera que se movilicen 1.800
millones de turistas. De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo, aun cuando
no se esperan grandes cambios en la estructura del turismo mundial, el numero de
llegadas internacionales se va a incrementar hasta alcanzar en el afio 2020 una cifra
cercana a 1.500 millones de turistas, de los cuales 1.200 seran de llegadas
intrarregionales, mientras que los 300 millones restantes corresponderan a llegadas de
larga distancia. Esto se obtendra con una tasa de crecimiento promedio anual del
turismo de 4,1% y 6,7% de crecimiento anual de los ingresos. En el caso de Colombia,
se recibieron en el afio 2018 un total de 4.388.815 visitantes extranjeros, lo que significd
un aumento del 10,4 % respecto al afio anterior. Por nacionalidades, Estados Unidos
aportd6 un total de 574.559 visitantes, seguido de Argentina, con 186.482; Brasil
(181.033); México (167.209) y Ecuador (149.027). La tasa de crecimiento del nimero de
visitantes extranjeros que llegaron a Colombia se mantiene en una media del 8,4 %
desde 2011. De acuerdo con cifras del Centro de Informacién Turisticas de Colombia
CITUR-MINCIT, La Guajira se posesiona como uno de los principales destinos preferido
por los viajeros internacionales pasando de recibir 8.310 visitantes extranjeros en el
2013 a 66.485 en el 2018. Grafico: Visitantes extranjeros no residentes en La Guajira.
Segun la informacion del CITUR en el afio 2018, La Guajira se ubicaba entre los
departamentos con mayor crecimiento de visitantes no residentes (119%), entre los que
se encuentran Narifio con 189,4% (428.332) y norte de Santander con 69,2% (78.987).
Un gran nimero de viajeros extranjeros que llegan al destino de manera autbnoma, lo
hacen para alojarse principalmente en el corregimiento de Palomino ya reconocido por
sus playas y en especial por las actividades recreativas que vinculan el rio y el mar.
Palomino cuenta con un promedio de 1.000 camas disponibles por dia y en temporada
alcanza ocupaciones del 60%. Los viajeros extranjeros que llegan a Riohacha y visitan
el norte de la Guajira y que vienen con viajes principalmente organizados a través de
operadores turisticos alcanzan los 18.252 viajeros segun registros de ingreso a PNN en
el departamento de la Guajira, teniendo un incremento del 14% con respecto al afio
2017. La situacion con los pasajeros aéreos nacionales en vuelos regulares inicio desde
el 2015 un descenso de los visitantes mediante este medio de transporte, alcanzando
cifras negativas como la reportada en el 2017 de -31% frente al 2016. Esta situacion
puede ser explicada por tener en ese momento una sola aerolinea y por el alto costo de
los pasajes que obligaba a que muchos ingresaran al territorio via terrestre, aterrizando
en Valledupar o Santa Marta. En el afio 2018 la situacion cambia a favor, recibiéndose
82.225 pasajeros, 8% mas que el 2017. La cifra de pasajeros movilizados en enero de
2019 fue de 22.382 creciendo un 46,30% en comparacion al mismo mes de 2018 que
fue de 15.299 y a corte de mayo se han movilizado 38.699 pasajeros. Este
comportamiento es el resultado de la ampliacion en la oferta de aerolineas. Gréfico:
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4. Realice un analisis de la competencia, alrededor de los criterios* mas relevantes
para su negocio:

Otro, éCual?
Debilidades y
fortalezas

Nombre Sy Py Servicios . Logistica de
Competidor | Lo€lizacion | ibutos) Precios | pistribucion

prs Y
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5. Describa la alternativa o soluciéon que usted proponé para satisfacer las

}‘ﬁ necesidades sefialadas en la pregunta
j Nota: La alternativa o solucién debe ser descrita dando respuesta a los s:gu:entes mterroga s: ;qué se ofrece
d (concepto del negocio) y qué lo hace diferente (componente innovador)?

Concepto del negocio:
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» CHIVO ASADO
» SALPICON
» AREPAS DE QUESO
Todo esto acompafiado de las deliciosas chichas de Maiz.

Este negocio se cred en Compaifia de mi madre teniendo el toque de sentirte en un
ambiente familiar el cual se vio como una buena fuente de ingreso para la familia
porque quienes trabajamos hay somos familiares (Tias), el negocio se encuentra
ubicado en la carrera 4 calle 8 esquina el cual es una zona de mucha afluencia de
turistas, lo que quiere decir que es un punto con ubicacion estratégica para comercializar
nuestros productos, mis mayores clientes potenciales son los turistas locales vy
nacionales, e internacionales que le gusta la gastronomia de nuestra Region, es
favorable para nosotros y por eso nos buscamos la ampliacion de nuestro negocio por
la demanda que abarca y registrarlo legalmente ya que no esta legalmente constituido
aun, ven y disfruta con tu familia en el ASADERO EL CANTY. A través de este vemos
la oportunidad de ofrecer un servicio de calidad que pueda satisfacer las necesidades de
nuestros clientes, de igual forma una oportunidad de negocio que genere para los
emprendedores unos ingresos suficientes para mejorar nuestra calidad de vida.

EL CANTY
ASADERO

5.1 Componente Innovador: Componente Innovador o Factor Diferencial:

Respecto al negocio, producto o servicio, proceso

Para nosotros es un reto diario innovar, pero lo hacemos con gusto para el
disfrute de todo aquel que nos visite y se lleve un recuerdo de que visito
ASADEROS EL CANTY, por eso queremos innovar con un rincén Guajiro el cual
tendremos a la venta artesanias wayuu como lo es la mochila wayuu, llaveros
carteritas cosidas a mano, pulseras y otras cosas para que no sea solo venir y
disfrutar de la Gastronomia de nuestra regidon si no llevarse un recuerdo de que
visitaron el lugar.
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6. éComo validoé la aceptacion en el mercado de su proyecto (metodologia y
resultados)?

Nota: Dentro de los resultados, destaque la identificacion de las motivaciones que tienen los clientes para adquirir
su producto.

Metodologia.

Para realizar la validacion de aceptacién de mercados se llevé a cabo una entrevista con los
turistas, a publico local mediante la aplicacion de un cuestionario estructurado con 10
preguntas.

Resultados esperados.

-ldentificar las necesidades del mercado y el promedio del consumo de asados en los
restaurantes y ventas de comidas preparadas en el municipio de Manaure, el 100% de las
personas encuestadas comen asados, este resultado confirma que las parrilladas siguen
siendo un alimento basico en la region y que hace parte de la cultura y se consume en varias
presentaciones y diferentes tipos de carnes, como plato principal de los almuerzos y cenas de
los potenciales clientes.

-El sabor es el principal motivador y considerado como el mayor atributo en la decision de
compra de asados

-La frecuencia de compra de los asados es tres veces mas por semanas lo que refuerza la
importancia de estos alimentos a la parrilla.

-El almuerzo y la cena son los momentos de mayor consumo en el dia, aunque las personas
la pueden consumir en cualquiera hora del dia.

Ademas, hicimos validacién de la idea de negocio a través de la herramienta leans canvas:

7. Describa el avance logrado a la fecha para la puesta en marcha de su
proyecto, en los aspectos: técnico - productivo, comercial y legal.

Nota: En caso de haber realizado ventas, relacione las cantidades e ingresos generados. Si cuenta actualmente con
un producto minimo viable o infraestructura, realice una descripcion de los mismos.

Técnico - productivo:

Ademas de las experiencias de las formaciones con el centro de aprendizaje
SENA, La experiencia que hemos tenido en el mercado ha sido de 6 afios elaborando
platos tipicos de la region, con los ingredientes y buen sabor tradicional ancestral
wayuu con excelente servicio y atencion al cliente. El mes que aumentan las ventas
son; Enero, febrero, junio, noviembre y diciembre, hemos identificado los dias que
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mas se venden son de martes a Domingo, los dias especiales como lo es el dia de la
mujer, dia del trabajador, el dia de las madres, el dia del padre, celebracién de amor
y amistad y fiestas patronales del municipio. El domicilio ha sido nuestra estrategia de
ventas.

Comercial

Nuestro emprendimiento ha tenido unas ventas de:

320 comidas al mes por un valor de $4,204.000 pesos lo que quiere decir que
vendemos 80 platos a la semana por un valor de $1.051.000 pesos semanales

Legal

Consultas

Por el momento estamos operando de manera informal pero con el apoyo de turismo
emprende estaremos regidos como todos los negocios en Colombia debe estar
registrado en la Camara de Comercio local y obtener un Registro Unico Tributario (RUT)
ante la Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN).

Se debe obtener una licencia de funcionamiento expedida por la alcaldia de la ciudad
donde se encuentra el establecimiento. También es necesario obtener una licencia de
salud emitida por la Secretaria de Salud, un permiso ambiental otorgado por la
Corporacion Autonoma Regional (CAR) y una certificacion de cumplimiento de normas
técnicas emitida por el cuerpo de bomberos. Se tiene conocimiento de los Requisitos de
la legislacion del negocio, de su proceso, el tiempo y los costos que se generan con la
formalizacion total de la empresa.

8. Elabore la ficha técnica para cada uno de los productos (Bienes o

servicios) que componen su portafolio:
NOTA: LA INFORMACION CONSIGNADA EN LA FICHA TECNICA DEPENDERA DEL TIPO DE BIEN O SERVICIO A OFRECER, Y EL EMPRENDEDOR PODRA
AMPLIAR ESTA INFORMACION A SU CONSIDERACION.

Producto especifico: SALPICON
(Denominacién CARNE DE CHIVO FRICHI

comun del bien o ASADO

servicio)

Nombre comercial:
(D Chivo (ovejo asado)
comercial que se ] FRICHI SALPICON

propone)
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Unidad de medida:
(Unidad de medida a
través de la cual se
comercializara el bien o
servicio a ofrecer,
Ejemplo: Kilogramo,
toneladas, paquete de
12 unidades, horas de
consultoria, etc.)

gramos

gramos

gramos

Descripcion general:

CHIVO(OVEJO) asado con
arepas, es una deliciosa y
jugosa carne clasificada
del animal mas tierno
con un perfil saludable,
tiene una preparacion

frichi con arepas, es una
deliciosa y jugosa carne
clasificada del animal mas
tierno con un perfil
saludable, tiene una

Sakpicon de pescado (Cazon
o Chucho) con arepas, es un
delicioso alimento rico en
proteinas y alto valor
bioldgico, clasificado con un
perfil saludable, facilmente

(Descripcion  de  las | 100% al carbon ., % al carbon. | dieerible. ti
caracteristicas técnicas elaborado en un fogén preparacion 100% al carbdn, | digerible, tiene una
del bien o servicio) ; se prepara diariamente, se | preparacion 100% al carbdn,
con parrilla, se prepara : L
L . sirve en platos, para los se prepara diariamente, se
diariamente, se sirven en o .
domicilios se empacan en sirve en platos, para los
platos, para los ) L
e icopor. domicilios se empacan en
domicilios se empacan .
icopor.
en Icopor.
No dejar en lugares . .
. , No dejar en lugares No dejar en lugares
Condiciones humedo himed himed
especiales: Umedos umedos
(Describa las | se debe consumir en el : :
advertencias o) Se debe consumir en el Se debe consumir en el
condiciones  especiales | momento momento momento
de almacenamiento o
uso del producto /|Almacenar en lugar
servicio) Almacenar en lugar fresco | Almacenar en lugar fresco
fresco
Aporta nutrientes muy Aporta alto contenido en
Aporta nutrientes muy | importantes; minerales y vitaminas liposolubles,
PP importantes; minerales y | \:it5mi q i . .
Composmllon. i ’ proteinas vitaminas proteinas, hierro, contiene, fosforo, potasio,
o , . :
(Descripcion de la hierro, fosforo, potasio fosforo, potasio, calcio, lci di .
composicién del| Sicio. bi. niacina b3, |tiamina b1, niacina b3, calclo, sodlo, magnesio,
ducto) ! ! "I pi hierro, yodo, omega 3, bajo
P piroxena  b6,b12 vy |piroxena b6,b12y , yodo, ga 3, baj

vitaminas liposolubles.

vitaminas liposolubles.

en calorias.
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Otros, éCual? : No aplica
(Campo de texto no
obligatorio, de longitud
maxima 250 caracteres,

tipo de dato .
alfanumérico y permite No aplica
el ingreso de caracteres

especiales.) No aplica

INGRESOS Y CONDICIONES COMERCIALES

9, ¢Como obtendra ingresos? éDescriba la estrategia de generacion de ingresos
para su proyecto? -

Se obtendran los ingresos de las ventas produccion y comercializacion de los productos, los
canales seran distribuidos de forma directa e indirecta en diferentes presentaciones de buena
calidad, tamafo, precios, utilizando las redes sociales, Instagram, WhatsApp, Facebook,
Personas que aman los asados, interesadas de conocer la cultura y las historias de la Guajira
y de vivir una experiencia gastronémica Unica propias de la cultura de sus platos tipicos. Los
medios de pago pueden ser en efectivo, transferencias, a través de nequi, daviplata, Crear un
sistema de pedidos y ventas por whatsapp para los domicilios aportando la facilidad de este,
Las emisoras radiales locales que tiene buena audiencia también nos ayuda a crear una
estrategia de publicidad y promocién a través de ella.

NORMATIVIDAD Y CONDICIONES TECNICAS:
10. Describa la normatividad que debe cumplirse para el portafolio definido
anteriormente: Identificaciéon de la norma, procesos, costos y tiempos asociados al

cumplimiento de la normatividad.

Normatividad empresarial (constitucion empresa):




Normativa Técnica (Permisos, licencias de funcionamiento, registros, reglamentos

Normatividad tributaria:

Normatividad laboral:

Normatividad ambiental:
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El manejo de residuos es necesario ya que se producen desechos y se debe cumplir con el
minimo exigido por la ley que es tener una clasificacién adecuada y disposicion de
residuos que se generan en el proceso productivo en el establecimiento, para esto se
debe comprar los recipientes con la nomenclatura internacional y capacitar a los
ayudantes de cocina sobre manejo integral de residuos sdélidos. Durante el proceso de
preparacion de los alimentos genera emisiones de humo al ambiente por lo cual es
necesario para el funcionamiento del negocio realizar la instalacién de un extractor Ila
cual estd contemplada en la inversion. Desde el punto de vista no representa un riesgo
para la comunidad, los recursos naturales, los ayudantes, ni la sostenibilidad ambiental.

REQUERIMIENTOS

11 ¢Para el funcionamiento del negocio, es necesario un lugar fisico de operacion?
(SI / NO, justificacion)

Sl, porque para darnos a conocer y ser un punto estratégico en el Municipio de Manaure
debemos tener un establecimiento donde nos puedan visitar y degustar nuestra
gastronomia tipica, El punto de venta fisico es el Unico medio que permite a las marcas
dar a probar, sentir y disfrutar el producto, y el mejor canal para demostrar sus
propiedades y beneficios. Para conseguir esta experiencia de compra Unica es necesario,
sin duda, reforzar el retail fisico, ya que es la mejor plataforma para transmitir de forma
sensorial los valores de la gastronomia, asi como los beneficios de los productos que
comercializa.

11.1 Identifique los requerimientos de inversion:

REMITASE AL FORMATO FINANCIERO PARA CREACION DE EMPRESAS TURISMO
EMPRENDE EN EXCEL
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12. Detalle y justifique las remodelaciones requeridas para el local de su empresa

Las remodelaciones que requiere el local son de mantenimiento, infraestructura para

embellecer el local. Las areas para intervenir son:
Una CHIMENEA para el disfrute de los asados y no cuento con esto.

Una enramada pequefia donde se colocara la chimenea y cubrirnos de las inclemencias

del sol y prestar un buen servicio.

13. éCual es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o prestacion

del servicio?

Actividad del proceso

Tiempo estado de realizacion
(minutos/horas)

Cargos que participan
en la actividad

CHIVO ASADO.:.
* Abrir el chivo
*salarlo

*ponerlo a asolear

*asarlo

Abrir: 15 minutos
Salarlo: 2 minutos
Asolearlo: 20 minutos

Asando: 15 minutos

*El que lo abre y
lo sala (auxiliar de
cocina)

*Quien lo asa (
auxiliar del chef)

FRICHI:

*Cortar el chivo en
pequefas porciones

*lavar después de cortado
*echarle la sal
*colocarlo a cocinar

*echarle la manteca para
consistencia

Listo para servir

Cortar el chivo: 25 minutos
Lavado: 2 minutos

Echarle sal: 2 minutos
Cocinar: 30 minutos

Echarle la manteca antes de
gue este el frichi: alos 20
minutos de cosién

* quien lo hace el
frichi es la
encargada de
todo el proceso

(auxiliar de
cocina)
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Perfil

TECNICO EN CONTADURIA PUBLICA SISTEMATIZADA

Rol

ADMINISTRADORA

14.2. {Qué cargos requiere la empresa para su operacion (primer aio)?

Nombre del Cargo:

Administradora

Manipuladora de

Auxiliar de cocina

Funciones Principales:

alimentos
Encargada de llevar el
control de las ventas la Ayudar a la manipuladora
planificacidn, la de alimentos en las
organizacién, manejar Ayudar a la funciones de la cocina,

las redes sociales, ser un
enlace con los clientes,
para un buen servicio al
cliente. Gestionar el
control de pedidos. Dar
la bienvenida a los

preparacion de los
platos, limpiar ordenar
la cocina, organizar los
alimentos.

organizar,yen la
organizacion de todo
tener la cocina limpia
ademas estar pendiente
de despachar y empacar
alimentos.

clientes .
Perfil Requerido

Tipo de Contratacion Obra labor
(jornal, prestacion de Prestacion de servicio Pago diario
servicio, némina)
Valor Remuneracion 1.160.000 pesos 1.160.000 pesos 30.000 pesos
*Unitario:
Otros Gastos No aplica No aplica No aplica

(Prestaciones / Auxilio
Transporte):

Valor total con
Prestaciones:

1.160.000 pesos

1160.000 pesos

30.000 pesos

ESTRATEGIAS

V. FUTURO DEL NEGOCIO




15. é{Qué estrategias utilizara para lograr la meta de ventas y cual es su
presupuesto?

Estrategia de promocion (nombre): Actividades de promocién

Proposito: Dar a conocer la apertura de la empresa




Estrategia de Comunicacién (nombre): Plan medios Redes sociales, hosting y dominio

Proposito: Realizar un plan de medios de comunicacidon para dar a conocer a la empresa
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PERIODO IMPRODUCTIVO

16. ¢Cual es el periodo improductivo (meses) que exige el primer ciclo de
produccion?

Nota: Este tiempo corresponde al periodo estimado entre la fecha del ajuste del plan operativo y la puesta en
marcha del negocio

mprendedc[ Lider
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